










::	4	anos	no	ar	/	+	de	300	edições	
	
::	Autoridades,	executivos,	produtores,	
acadêmicos,	consultores,	empreendedores,	
entre	tantos	outros	agentes	do	setor	rural	

Ronaldo	Luiz	entrevista	
o	eterno	ministro	da	Agricultura,		
Roberto	Rodrigues,	
principal	liderança	do	
agronegócio	brasileiro	



Diferenciais	
		
	
De	modo	pragmático,	diferentemente	de	publicações	impressas,	o	investimento	
em	divulgação	na	Internet	é	infinitamente	mais	barato,	e	oferece	mais	vantagens	
para	as	marcas,	com	destaque	para:	
	
::	Maior	alcance,	incluindo	dispositivos	móveis	[muito	maior	do	que	qualquer	
veículo	impresso]	
	
::	Poder	de	viralização	[o	conteúdo	do	AgroPapo	com	a	sua	marca	é	seu,	e	pode	
ser	viralizado	da	maneira	que	você	quiser	;)]	
	
::	Maior	possibilidade	de	medição	de	ROI		
	
::	Velocidade	para	se	produzir	conteúdos,	a	fim	de	se	aproveitar	um	momento,	
uma	tendência	
	
::	Perenidade	[o	conteúdo	fica	disponível	'ad	eternum']	



Sites	e	Redes	
Sociais	onde	o	
AgroPapo	é	
distribuído	

	
		



www.alltv.com.br	

www.youtube.com/alltvtube	/	youtube.com/agropapo	

www.fb.com/alltvbrasil	/	www.fb.com/agropapo		

www.twitter.com/allltv	/	www.twitter.com/agro_papo	

www.linkedin.com/in/agropapo	

@instagram.com/explore/tags/alltv	/	@agropapo_official		



Formatos	de	divulgação	
		
	
::	Entrevista	mensal	com	porta-vozes	da	marca	no	AgroPapo;	
	
::	Testemunhol	sobre	a	marca	nas	edições	do	programa;		
	
::	Veiculação	de	propaganda	nos	intervalos;	
	
::	Publicação	semanal	de	posts	em	todas	as	redes	sociais	do	AgroPapo	
[Facebook,	Twitter,	Google+,	Linkedin	e	Instagram];	
	
::	Produção	de	conteúdo	editorial	com	foco	na	temática	da	marca.		
	

	
										



Estatísticas	de	acesso	ao	site	da	AllTV/
AgroPapo	




